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⾈橋村リラフォートからの事業モデル

広範囲を⾒据えた販促へと進化する

さらなる
販促へ

企業価値
向上

パークマネジメント
新たなビジネスモデル

エリア

地域価値
向上

団地

敷地

まちなみ設計

敷地まるごと
シャーメゾンガーデンズ

リラフォート
販売

建物
安全・安⼼・快適
住まい⼿の満⾜



⾈橋村へのアプローチ

 周辺分譲地の仕⼊れ、売上の増加
 周辺での賃貸住宅の展開促進
 当社関与団地としてのブランド構築

当
社
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ブランド⼒Upにより地域そのものが進化

事業モデルの構築

3者ネットワークの事業モデル

⾏政 地域

当社

・⾈橋村役場 ・住⺠の⽅々
・新⼊居者の⽅々
・ステークホルダー
・NPO法⼈様

アズママ様 造園会社様

• ⾏政・地域・当社の3者ネットワークでの成功事例として情報発信
• 本モデルを⾏政にアピール、新規取り組み（＝事業）に結び付けていく

地域に多様な「お役⽴ち」のできる企業へ進化


